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1 Bachelor-Abschluss (210 ECTS) mit wirtschaftswissen-
schaftlicher Ausrichtung (oder vergleichbar) und mind. der
Note 2,9 (Zugang mit 180 ECTS unter Auflage méglich)

Kenntnisse im Umfang von:

— 15 ECTS-Punkte im Bereich Marketing
(Marketing/ Marktforschung)*

— 9 ECTS-Punkte im Bereich Mathematik/Statistik**

— Englischkenntnisse mind. auf dem Niveau B2

*Bei Nichterfiillung kénnen bis zu 5 ECTS im 1.Studienjahr
nachgeholt werden.

** Bei Nichterfiillung kdnnen bis zu 4 ECTS im 1.Studienjahr
nachgeholt werden.

Master



Studium

Warum »Mein beruflicher Direkteinstieg Ausgewah lte PraXISpartner
M a rketi n in einem DAX-Unternehmen wurde N N
. g durch das Masterstudium Marketing
Sc | e n ce? Science gefordert. Theorie, Empirie und
personliche Qualifikationen werden in
konstruktiven und praxisnahen Projekten,
Seminaren und Workshops gezielt weiter-
Unsere Philosophie . . . . .
: . . entwickelt. Das Studium ist eine optimale
— Analytisch fundiertes Marketing . . .
— Kompetenzerwerb durch Anwendungs- Vorbereitung auf die dynamischen Her-
orientierung ausforderungen der Unternehmenswelt.”
— Landerubergreifende Themen und .
empirische Studien Mike Hastert,
Absolvent Marketing Science (M.Sc.),
Vielféltige Perspektiven BMW Group
— Gute Karrierechancen als Fach- und
Fihrungskraft
— Forschungiibergreifende Standort
Einstiegsméglichkeiten
— Wissenschaftliche Laufbahn \

(Promotion) méglich

Praxisndhe

— Unternehmensprojekte

— Themenbezogene Exkursionen

— Gastvortrage und Workshops
von Experten

Forschungsstarke

— Verknlipfung von Wissenschaft und
Anwendung

— Internationale Forschungskompetenz

Lehr- & Lernqualitat

— Interaktive und praxisnahe
Lernatmosphare

— Innovative Analyse-Tools

— Kleine Lerngruppen mit intensiver
Betreuung




